KARTA OPISU PRZEDMIOTU - SYLABUS

Nazwa przedmiotu
Metody i narzedzia marketingowe w bezpieczenstwie

Przedmiot

Kierunek studiow Rok/semestr

Inzynieria Bezpieczenstwa 3/6

Studia w zakresie (specjalnos¢) Profil studiow
ogdlnoakademicki

Poziom studiow Jezyk oferowanego przedmiotu

pierwszego stopnia polski

Forma studiow Wymagalnosc

stacjonarne obligatoryjny

Liczba godzin

Wyktad Laboratoria Inne (np. online)

15

Cwiczenia Projekty/seminaria

15

Liczba punktow ECTS

2

Wyktadowcy

Odpowiedzialny za przedmiot/wyktadowca: Odpowiedzialny za przedmiot/wyktadowca:
dr inz. Marek Golinski dr inz. Maciej Szafraniski

e-mail: marek.golinski@put.poznan.pl e-mail: maciej.szafranski@put.poznan.pl
tel. 61 665 34 03 tel. 61 665 34 03

Wydziat Inzynierii Zarzadzania Wydziat Inzynierii Zarzgdzania

ul. J. Rychlewskiego 2, 60-965 Poznan ul. J. Rychlewskiego 2, 60-965 Poznan

Wymagania wstepne

Student rozpoczynajacy ten przedmiot powinien posiada¢ podstawowg wiedze z ekonomii oraz nauk o
zarzadzaniu i jakosci. Powinin potrafié zinterpretowac i opisaé: zjawiska ekonomiczne majgce wptyw na
przedsiebiorstwo, podstawowe procesy w przedsiebiorstwie. Powinien potrafi¢ oceni¢ sposdb osiggania
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celéw z réwnoczesnym zachowaniem dobrych stosunkdw z partnerami i wspoétpracownikami, miec
Swiadomosc¢ swojej wiedzy z zakresu ekonomii oraz nauk o zarzadzaniu i jakosci oraz rozumiec i potrafi¢
analizowac podstawowe zjawiska spoteczne z nimi zwigzane

Cel przedmiotu
Celem przedmiotu jest nabycie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji w zakresie pojec, zagadnien,
prawidtowosci, metod i narzedzi rozwigzywania probleméw marketingu w bezpieczenstwie.

Przedmiotowe efekty uczenia sie

Wiedza

1. Zna zagadnienia z zakresu zarzgdzania i organizacji oraz marketingu i logistyki w kontekscie inzynierii
bezpieczenstwa [K1_WO08]

2. Zna zasady tworzenia i rozwoju form indywidualnej przedsiebiorczosci oraz problemy wynikajgce z
dziatalnosci przedsiebiorstw w otoczeniu rynkowym [K1_W13]

Umiejetnosci

1. Potrafi wykorzysta¢ metody analityczne, symulacyjne oraz eksperymentalne do formutowania i
rozwigzywania zadan inzynierskich, réwniez z wykorzystaniem metod i narzedzi informacyjno-
komunikacyjnych [K1_U04]

2. Potrafi planowac, organizowad i realizowac prace indywidualng i zespotowg oraz przeprowadzaé
eksperymenty, w tym pomiary i symulacje komputerowe, interpretowad uzyskane wyniki i wyciggac
whioski [K1_U11]

Kompetencje spoteczne
1. Ma swiadomos¢ uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu problemow z zakresu inzynierii
bezpieczenstwa i ciggtego doskonalenia sie [K1_K02]

2. Ma swiadomos¢ rozumienia pozatechnicznych aspektow i skutkéw dziatalnosci inzynierskiej, w tym jej
wptywu na Srodowisko i zwigzanej z tym odpowiedzialnosci za podejmowane decyzje [K1_KO03]

3. Potrafi planowad i zarzadza¢ przedsiewzieciami biznesowymi [K1_K04]

4. Ma swiadomos¢ zachowania w sposéb profesjonalny, przestrzegania zasad etyki zawodowej i
poszanowania roznorodnosci pogladdw i kultur [K1_K06]

Metody weryfikacji efektow uczenia sie i kryteria oceny

Efekty uczenia sie przedstawione wyzej weryfikowane sg w nastepujacy sposob:

Wyktad:

Ocena formujaca: krétkie dyskusje sprawdzajgce skutecznos¢ procesu ksztatcenia, dostosowujgce
nauczanie do poziomu studentéw, a studentom ukazujgce zakres opanowanego materiatu w ramach
przedmiotu; kolokwium w formie testu zawierajgcego minimum 3 pytan; prog zaliczeniowy - minimum
51%.



Ocena podsumowujgca: wiedza nabyta w ramach wykfadu jest weryfikowana w formie kolokwium na
ostatnich zajeciach. Studenci otrzymujg pytania w formie testu lub pytan otwartych. Wszyscy studenci
majg ten sam czas na ich rozwigzanie. Test ma charakter przekrojowy. Warunkiem uzyskania pozytywnej
oceny jest uzyskanie wiecej niz 51% punktow.

Cwiczenia:

Umiejetnosci nabyte w ramach zajec éwiczeniowych weryfikowane sg na podstawie czgstkowych zadan,
ktore wykonywane sg w zespotach. Ocena formujgca dokonywana jest w potowie semestru i dotyczy
czagstkowych rezultatéow pracy zadan studentow - prog zaliczeniowy - minimum 51%. Rezultaty kolejnych
zadan sktadajg sie na marketing-mix powigzany z wybranym przedsiebiorstwem lub produktem
wybranymi na potrzeby ¢wiczen, opracownie jest bronione przez zespoty, a wynikiem obrony jest ocena
podsumowujgca - prog zaliczeniowy - minimum 51%.

Tresci programowe

Wyktad: Geneza i pojecie marketingu - jego miejsce w funkcjonowaniu przedsiebiorstwa. Ewolucja
orientacji marketingowych. Otoczenie rynkowe przedsiebiorstwa. Struktury i odmiany marketingu,
podstawowe funkcje marketingu. Zachowania nabywcéw - proces decyzji o zakupie. Konkurenci i
konkurencja rynkowa. System informacji marketingowej. Badanie i analiza rynku - struktura i formy
rynku, segmentacja rynku, wyboér rynku docelowego. Marketing-mix jako koncepcja oddziatywania na
rynek. Oddziatywanie na rynek za posrednictwem produktu, dystrybucji, cen i promocji. Wprowadzenie
do zarzadzania marketingowego.

Cwiczenia: koncepcja produktu, nazwa, opakowanie, marka, projekt badart marketingowych lub analizy
rynku i ich czeSciowa realizacja, dobra komplementarne, substytucyjne, konkurencja, cykl zycia, analiza
poziomoéw wartosci produktu, segmentacja klientéw, wyznaczenie ceny bazowej, kanaty dystrybucji,

grupa docelowa przekazu promocyjnego, cel promocji, narzedzia promocji, slogan reklamowy, reklama.

Metody dydaktyczne

Wyktad: wyktad informacyjny - prezentacja multimedialna ilustrowana przyktadami - wyktad
konwersatoryjny z elementami pogadanki

Cwiczenia: éwiczenia przedmiotowe; metoda projektowa - przy realizacji niektérych zadan w zespotach
elementy metaplanu, dramy, studium przypadku
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Bilans nakfadu pracy przecietnego studenta

zajec laboratoryjnych/éwiczen, przygotowanie do
kolokwidéw/egzaminu, wykonanie projektu)?

Godzin ECTS
taczny naktad pracy 50 2,0
Zajecia wymagajgce bezposredniego kontaktu z nauczycielem 30 1,0
Praca wtasna studenta (studia literaturowe, przygotowanie do 20 1,0

! niepotrzebne skreéli¢ lub dopisa¢ inne czynnosci




